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1L salone del vino. Sabato [anteprima di OperaWine e domenica apertura al pubblico - Previsto larrivo di 160mila visitatori

Una vetrina nel segno dell’export

i Emanuele Scarci

A quattrogiornd dall'inaggnara-
winmg i Vinitaly, il 40° Sulone in-
ternazinnale del vino conferma la
trindizione deigrand mmeri: spa-
7i pypositivi quasi esaurdti con ol-
tre qmila aziende partecipantd su
womila metrl quadrati, di cwd
oomilaperilvinceilrestoperle al-
tre due manifestazioni parallele,
Sol&Agrifood od Enclitech. Con
Vinitaly, in programma a Verpna
dalzzal 25marzo,gli organizzator
di Veronafiere danno un altro col-
ro di acceleratore alle presenze
deibuyercsteri(circassmiladang
Taesinellascorsa edizione) alzan-
do linvestimento per Iincoming
del 349 a 2 milioni, Sono previsti
oltre1ssinila visitatori.

«Anche questanne - commen-
ta Giovanmi Mantovani. dg di Ve-
ronafiers - facciame un passo
avanti nella profilazione di un
grande evento che divenla pro-

TESTOUNICO

Folta presenza governativa:

il ministro Martina presentera
le nuove norme di regolazione
delcamparto, su ced éstata
trovata l'intesa definitiva

grossivamentebosiness. Masenza
trascurare la parfecipazione del
papalodegliappassivnatidel vino:
questisarannoprilpresenttallado-
enica mentre per i buyer cisann
tre giom) di intense lavora, dal hu-
nedt al mercoledi. Tl nastro impe-
guoedi non tagliare [uori nessune
ma dx divadere 1 flussy, incanalan-
dolinelmodo migliorey. Primadel
taghiodeinastrodi Vinitaly, sabato
amarzocisara OperaWine cheln
selezienalo, in collaborasione eon
Wine Spectator, le cantine 'Top
100. al giorno successivo st apri-
rannoi padiglioni e conPagendadi
Vinitaly densa di ennvegni; da
guesianmo prende inoltre i large
il primao rorsu dicertificazione per
specialisti del vinoitalianoun'ini-
#iativa di Vinitaly imernadonal
acndemy che rilascia doe Iivelli di
certificazione Italianwine ambas-
sador e [talian wine expert.

I presidente di Veronafiere Lt-
rore Riells anmuncia che Viniraly

2015 avriuna folta presenzaistito-
zionale: dal ministre Maurizie
Martinacil suovice Andrea Olive-
ro, che insieme presidieranno la
manifestazione per nuttalasua du-
rata, al vice miniswro dello Svilup-
po cconormico Catlo Calenda ¢ al
ministro del Lavoro Giuliano Po-
leti. «Tutto guesto - conchide
Riello - &l segnale di. un sistema
che crede fortemente nel compar-
to vitivinicolo ed & pronto a sostes
netlo per raggiungers gli ambizio-
siobiettivi di crescitan,

Lunedi 23 marzo, nel pomerig-
gio,ilministroMartinapresentera
aVeronail Testounicodelvino,un
provvedimento da tenpo cichie-
sto dagli operatori e cui si & rag-
ghunla unampia convergensa.
Martina dovrebbe anche presen-
tare il Padiglione de! vino per
Expo, realizzatoda Veronafieresa
incarico del ininislero. Teri o Diis-
seldorfha chiusoil ProWein,unal-
Lo grande salone internazionale
delvino, Troppo vicine a Vinitaly?
«Con le strettoie del calendario -
rispande Mantovani - non poteva-
mo fare diversamente, Tuttavia i
grandi mercat, dalla stessa Ger-
mania agli Stati Uniti dal Canada
alla Cing, hanne risposto bene. E
siamosoddisfattin. Eilgindiziode-
g operatori italiani? «Per noi Ve-
ronagimportante -spicga Fabrizio
Bindocei direttore della cantina 1
Poggione di Montaleino - incon-
triamo Ia rete degli apenti italiani
che arrivano con i clienti. (ue-
sranno, Feecessiva vicmanza con
ProWein indurrd qualche buver
osteroaprelerire Ditsseldorfs.
Per Mares Caprai, dells cantina
Arnaldo Caprui, «non possiamo
permetterei di mancare, anche se
Verona & hellissima per i turisti g
un pu’ menw per chi partecipa alla
fietar troppi intasamenti, Trovo
vheProWein siumolto focalizzata
sulbusinesy, Vinitaly & pil1apertaa
tutti malo show fa bene al vinos.

PerMartin ForadoriIofstirter,
fitnlare dell'amonima cantina al-
toatesina, « Vinitaty & importantis-

sima. E chi se ne lamenta riveladi

nen essersi organizzare almeglio:
cisaranncanchedecine dimighaia
di appassionat] del vieo ma sc si
programuna |'agenda con 1 buver
noncisoneproblemi».
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Mercate, Nel 2014 le vendite di vine nella grande distribuzione hanno registrata una crescita dell'1,5% a valore, irterrompendo una lunga sequenza di dati negativi

Ripartono i consumi (grazie alle promozioni) |

| consumi di ving invertono
rotta, spinti dulle promozioni sul-
o scatfule: pel formate da o,z7g ¢l
una bottiglia su duc presenta un
taglia deiprezzi.

Nelzowglevendite divinocon-
fezionato nella yrande distribu-
zivne banno regastrato, secondoe
i dari diTzd, ~Lsse avalore ¢ +0,204
avolume. Lebottigliea Denpmi-
nazione d'origine hannosegnato
unrimbalzinodell'y 3w avelore e
un-o,7% avolume, nel 2013 s1era
arvivatia - 3,206 Mentre quelle a
marchio del distributore hanno
subito un tonfo: sono scesce del
127 a volume e éell', qua a valo-
re, a 4o milivk,
Un fuoen fstuo? No, almeno cosi
sembra. Nel primoe bimestre del
zoizinfattiidatilri hannorileva-
{0 vendite per il vino in crescita
dell'Lose a valore dell'ngu a vo-
Inme.Perle bortiglic finoao.75¢l
lacrescitaéstata, rispettivamne-
e, ded 5,200 ¢ del 4,456

Secrnda Angels Corona, diret-
tore deghi acquisti Ji privaie Label
di Finiper eil 201+ ci offre qualche
segaale posilive,cumelacrescilaa
volumeevalore dellabottigliafine
azsel fattochenunavvenivadaun-
ni. Su questi sesmali occorre Lavo-
rare per dare continuity ol trend:
per esempio, va ripensalo il di-
splay dello scaffale, per abbinare

unassotimentoprofondoconeri-
teri che rendano facili L lerrara
dell'espusizione e lascelta, La co-
municazione va migliorata ¢ resa
il efficace, sia lavorando sulla
scaffale, siacon "app~per plismar-
tphune, introdueendo depustazio-

SEGNALI POSITIVI

Pi vendite mauna bottiglia
su due é offertacon
untagliode! prezzo. [l vino big,
purrestando una nicchia, nel
2014 ¢ crescivto dell'11,3%

LPREFERITE

Crescono gl autacton:
laltcatesine Traminer,
itmarchigiano Pecarino
eitresicilianiTnzolia.
Grilloe Cerasuola

mesetumane delvineregonale O
cvidenziands il eorner del vina
hiologico che net supermercal: &
ancora di nicchiz, ma & cresciuto
nedzoigdellu,zsavolume conl 43
rnuhoni di atn vendutiy,

Anche per Virgilio Romana,
client servica ditecun d:1ri, «idatl
sonoincoraggianti,maitpesodelle

promozioniharagginntolivellicc-
vezionalix. [ ivella mediodi pres-
sione promozionale & stato del
465, ma nelle bottiglie da ops ol
arTivato al see ¢ nei brick al 52 per
cento. «Larincorsadeivolumice-
meprevalentcobicrtivadicrescita
rischix dirivelarsi contropradu-
conte-ageiunge Romano- Sullun-
gorermine iconsumi di vine sen-
brane destinati a calave ancora,
guindiinsisteresidle promozienie
nuliles andrebbe invece avviata
tna campagna di comunicazione
che punti sui consumatori di vine
¢i domands, 4 tema delle iperpro-
mazione non luseia indiffereni
Neruene e catens commerciali.
«Occortesnstonare | consumi, ma
senza drogare il mercato - agaun-
ge Cotona - ¢ scnza vanificare 1a
percezione del ginstaproezng.
Laricercadilrisulle vendite del
2014 Indica yuali sunu i vini piit
amati e cornprati dai consurnatori
italianinel 2014 Nellaclussificadet
vinipfivvendutinelagande distri-
buzione (che pesaper il 7o04) siri-
trovanoin vertaChiantiel ambiu-
som: da anni menopelzzanale pri-
e posizioni del podio,manramo-
stranounaflessione dellevemlitea
volume IChiantihacedutooltreil
zetinquantithmahatenutailvala-
re, 11%5; il Lambrusco € arrglrato
delte avolume e haceduteanche

il 2,525 2 valore nonostante un -
mento del prezzomedic del 5.4,
Sul terzo gradine il Vermentino
(+4.3% a vilored, un bisneo che
wonlisa @ wresvere Wi aoo ans
no. Necisamente buonala perfor-
mance del Prosecca (s a valo-
1e), a cud segue il Nero d'Avala
(+3.190), i Muller Thurgm {+5,820)
el Traminer (+11.4%), «Sorprens
dentelacreseitaaduecifeedel Tra-
miner-commenta Martin Forade-
i Hofstdtter, propriciacio della
Tenutu Hofstitter, in Alto Adige -
L cresciuto dell'ldne siaa velume
cheavalore senza cederesul prez-
za.(mestorrend lasclahensperare
anche peril faturom.

Afverteidellaclassiticn deivi-
ni “emergenl™, ¢ioé quelli con
maggior 1asso di creseira, §f rro-
vanaivini marchigiani/abruzze-
siPecorinee ['asserina: cntrambi
hanno spuntaly crescile a valore
e volume inlorne ul 30% ¢ con
prezzi sosranzialmente stabili
Seguoneisicilianilnzolia {12290,
Ceraguols (-1496) & Grillo (+11%).
Perlaprimavaltainelassitica,cn-
trailvinoumbro Urvieto (+g,i).
Infine nellanicehindei vinibiolo-
gici (vale 6,7 milioni), le vendite
sonabalzate del'mas a valove e di
oltre '« in guantti,

E.5c

CRIFHG MR NG 51tk 4

Class#icaa valore delle tipolagiz di vine piit vendutein Gdo nel 2014
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Venditainvalore!  Var.%Yal
Vine Fino AD, 751t LOG6S458.304 15
Chignti (Toscana) 58.640.848 1
Lambrusco (Emilia Remagna) 43.2](:.6()(] -3,5
Vér ﬁiﬁn[inu (gaTdeig;aﬁ;nsEanaf Lw'guﬁaj 33.4_3_@_,?62_ 4.3
Prosecce (Yenete/Friuli Yenezia Giulia) 31140400 [
Barbera(Lombardia;’Pﬁemontei 30.865.480 12
Chardonnay (Internazionala) 30.617.102 3.9
Bonarda{Lombardia} - S 29:239388 21
Montepulciano d*Abruzzo (Abruzze) . ______2_?_,3?9_360 _ 4,_1
Nerod Avola (sicilia) 2381459 11
sangiovesa (Emilia Romagna/Toscana) 22.964.624 %]
Muiler Thurgau (Trentino Alto Adigei‘p 22.234.326 58
Morelling [Toscana} - . }?._602690 L 16
Traminer (Frentine Alto Adige) 17591026 1,4
Dolcatta (Piemonte) 17.176.768 17
Merlot {Triveneto) B 15625787 -3
Faonte: InfascanCensus
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«Portiamo all’estero I'Ttalian style

di Fernanda Roggero

mm Una cosa & ormai chiara. Per

riuscire a promuovere efficace-

menteil vino italiano suimercati
esterinonbastaavere fondisuffi-
cienti. E necessario trovare stru-
menti pitl adeguati alle dinami-
chedistributive ¢ ainuoviclienti.
Quindi meno grandi degustazio-
niingiroperilmondoepitieven-
ti “trasversali” che riescanoa co-
municare 'Italian Style e la crea-
zione diunarete di csperti inter-
nazionalicapacidicomprendere
lanostraricchezza enologca Su
quest'ultimo fronte & attivo, ne-
gli ultimi anni, Vinitaly Interna-
tional, lacostola della manifesta-
zione veronesc che gnarda al-
U'estero, guidata con piglio da
Stevie Kim, outsider americana
di origini coreane. _

«All'inizio pensavano che fos-
si matta - racconta - ora si limita-
no a dire che sono antipatica. Il
fatto & che non ho peli sulla lin-
gua, dico sempre cid che penqo
con ¢hiarezza, anche se puo non
far piacere». Come quandoaffer-
ma che il mondo del vino pecca
ancora di eccessivo individuali-
smo o quando fanotare come, no-
nostante gli Stati Uniti siano il
mercatodiriferimento per le no-
stre esportazioni i siano ancora
in pochi a conoscere davvero il
vinoitaliano, «spesso - dice -non
sanno nemmenola differcnzatra
Prosecco e Franciacortas.

Al primo problema si sta cer-
cando di porre rimedio. «Que-
st'anno, per la seconda volta, i do-
lici produttori riuniti nel consor-
zio [talia del Vino si presenteran-
10 insieme a Vinexpo - spiega il
aresidente Ettore Nicoletto, ad di
santa Margherita - avremo uno
standadue pianie trasmetteremo
Wimmagine piti forte e coesan. E
iltricentri di aggregazione, come
Istituto Grandi Marchi {che riu-
lisce storiche aziende familiari
rotate all'export) a loro volta or-
ranizzanoiniziative ed eventi do-
e prevale la pluraliti di voci.

«E assolutamente essenziale
llargarelaconoscenzasulnostro
rino-affermaStevie Kim-noj ab-
riamo portato avanti questa stra-

egia poggiandola su tre pilastri:

scelte con una Bibbia dell'enolo-
gia mondiale come Wine Specta-

tor(elanteprimadel Vinitaly,che

si svolge sabato 21 € quest’anno
espone 103 vini ndr); IAcademy
con cui svolgiamo corsie formia-
moi fisturi Ambasciatori nel mon-
do del nostro vino; Vinitaly Wine
Club attraverso il quale abbiameo
approcciato il sistema dell'e-
COIMErce», SONG comungue
strategie di lungo periodo, avver-
te Kim, E che richiedona risorse.
Negli ultimimesi, aquestopro-
posito, si & assistito a una forte
contrapposizione tra Stato e Re-
gioni, L'0cm vino, la regolamen-
tazioneeuropeadeifondiallapro-
mozione su pacsi terzi, concede
all'Ttalia toz milioni 'anne, 11709
¢ gestito dalle Regioni, la parte re-
stante dallo Stato. Ma mentre-la
quotanazionale ésempre inover-
booking ci sono Repioni che non
riescono ad utilizzare le risorse
agliscopipreposti e finiscono per
deviareifondisualtre misure che
nulla hanne a che fare con la pro-
mozione. Molti produttori hanno
chiesto a gran voce di rivedere la
ripartizione male Regioni sisono
opposte. Ora allo studio del Go-
verno ¢'e un decreto che almeno
cancellercbbe i progetti multire-
gionali (circa 10 milioni di euro)
cheoggiricadonosottoifondista-
tali, «Alcuni sostengono che dei
fondi nazionali beneficiano solo
le aziende piti grandi oiconsorzi-
spicga Domenico Zonin, presi-
dente di Unione Italiana Vini e ad
dellacasavinicoladi famiglia- ma
sidimenticache quando si svilup-
pano questi progetti a beneficiar-
ne sono i vitigni e i territori nel
complessa, diventano un traino
pertuttoilcomparto. E poilo Sta-

tofinanziasoloilsoes dellaspesa -

quindic’@unimpegnodiretto dei
produttori che hanno tutta la

CONvVenienza a proporre azioni

davvero efficacin.
«Comeltaliadclvinoabbiamo
in programmaunagrande inizia-
tiva-a fine anno a Pechino - an-
nunciaNicoletto-uncventodili-
festyle: con il vine porteremo
tutte le eccellenze del made in
Italy: design, moda, gastrono-
mia, Parleremo detl’arte di vive-
reitaliana. anallache ol ctraniar

I numeri del vino italiano all’estero

CRESCITACOSTANTE
Trend decennale: valori, volumi e prezzo medio
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Vinitaly Academy. 1 corsi di specializzazione

Unarete

di esperti

in giro

per il mondo

mm Vinitaly di sdoppia. Mentre
la Fiera di Verona accoglie gp-
passionati e operatori, in con-
temporaneasiapre Vinitaly Chi-
na a Chengdu. E in questi giorni
nella citta veneta si svolgono i
corsi di specializzazionde del-
I'Tnternational Academy desti-
natiaformare i futuri ambascia-
tori delvino italiano nel mondo.

«Euncorsocentrato sullava-
rieta dei vitigni italiani - spiega

Stevie Kim, direttore di Vinitaly
Internatjonal-acuipartecipano
50 operatori gid molto avanzati:
alcuni sono studenti di Master
of Wine, altri professionisti, ab-
biamo i due migliori sommelier
cinesi,entrambihannovissuto ¢
studiato in Francia ma non era-
no maistatiin Italiax.
Alterminedelcorso;ilzomar-
zo,icandidati dovranno supera-
reunesame. Sonoprevistidueli-

velli:ambasciatori(perchisupe-
rail 759 dei test) ed esperti (so-
luzioni esatte al 9oos ).

Lo scouting dei candidati va
avantidatre anni.Loscopo, coni
successivicorsitenufiingiroper
il mondo dal direttore scientifi-
co Ian d’Agata, & di formare un
vero network di conoscitori del
vino italiano, una filiera di co-
municazione che possaaggrega-
reancheiproduttor.
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